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VIRI: Pristop - Mind Wide Open 2014; Accenture - Turbulence for the CMO 2013; IBM - The State ¢

Dokumenti, informacije, gradiva in podatki, vsebovani v tem dokumen
se obvezuje, da konceptov, izdelanih idejnih zasnov in resitev, avtorski
lastnine, ki so vsebovane v besedilu tega dokumenta oziroma Vv prilog:
oseb, jih ne bo posredoval in odplacno ali neodplacno prepuscal v upc
druzbe Pristop d.o.0. oziroma brez naprej sklenjene pisne pogodbe z ¢



